Дизайн від Сократа до Баухауза
В далекі-далекі часи комп'ютери були дуже великими. Поняття „комп'ютерна графіка”, а тим більше „web-графіка” не існувало в принципі! Повірте мені на слово. Хоча деякі дуже творчі особи навіть за допомогою псевдографіки примудрилися створювати шедеври. Однак термін „дизайн” з'явився набагато раніше. І саме екскурс в історію дизайну пропонується зробити в цій статті.
Визначити точку відліку, коли ж з'явилося таке явище, як „дизайн”, достатньо важко. Важко уявити собі дизайнера в брудних шкурах та з дрючком у руці, однак потреба людини зробити знаряддя праці більш зручним, красивим, функціональним пов'язана саме з тими часами, чи не так?

Уже в античні часи у філософських дискусіях піднімалася тема співвідношення користі і краси створюваного. Так, ще давньогрецький філософ Сократ у своїх „бесідах-міркуваннях”, що дійшли до нас у спогадах та переказах філософа Платона й історика Ксенофонта, підіймав цю проблему у формі питань та відповідей. При цьому, як правило, Сократ прикидався некомпетентним, але в ході роздумів над глибоко продуманими і послідовно заданими питаннями приводив опонента до протиріччя із самим собою і дуже часто до розуміння того, що той нічого не знає. Як приклад особливої своєрідності бесід Сократа необхідно навести суперечку про красу і користь, записану Ксенофонтом.
Аристип спитав Сократа, чи знає він що небудь прекрасне.

· Навіть багато таких речей, – відповідав Сократ.

· Чи всі вони схожі одна на одну? – спитав Аристип.

· Ні, деякі так несхожі, як тільки можна, – відповідав Сократ.

· То як же несхоже може бути прекрасним? – спитав Аристип.

· А ось як, – відповів Сократ – На людину, чудову у бігу, клянуся Зевсом, несхожа інша людина, прекрасна у боротьбі; щит, прекрасний для захисту, якнайбільше є несхожим на спис, прекрасний для того, щоб із силою швидко летіти. ...Так само, все чим користуються люди, вважається прекрасним і гарним по відношенню до тих самих речей, по відношенню до яких воно є корисним. 
· Так і гнойовий кошик – прекрасна річ? – спитав Аристип.

· Так, клянуся Зевсом, – відповідав Сократ. – І золотий щит – предмет бридкий, якщо для свого призначення кошик є  прекрасний, а для того самого щит є  бридким.
· Ти хочеш сказати, що одні і ті самі предмети  бувають прекрасними і бридкими? – спитав Аристип.
· Так, клянуся Зевсом, – відповідав Сократ, - рівно як прекрасні і бридкі: ...тому що все є прекрасним по відношенню до того, для чого воно добре пристосовано, і навпаки, бридким по відношенню до того, для чого воно погано пристосовано.
Таким чином, Сократа можна назвати першим авторитетним спеціалістом зі зручності користування – судячи з усього, найбільш вимогливої теми сучасного „web-дизайну”. У всякому разі думки, озвучені у вищезгаданій бесіді, можна взяти за основу теорії „дизайну для користувача”.

Повернемося до теми історії дизайну, тільки цього разу до не таких далеких часів, а в минуле століття. За ініціативою прогресивних художників Англії створюється перша дизайнерська організація. – „Спільнота заохочення мистецтва мануфактури і комерції” (1836), а в 1849 році став видаватися перший журнал із проблем естетизації предметного світу – „Journal of design”. Починають вживатися поняття „промислове мистецтво” і „прикладне мистецтво”.
Саме завдяки публікаціям цього журналу інженери і конструктори починають усвідомлювати внутрішню логіку естетичного розвитку форми видання. Журнал оголошує боротьбу тим, хто на практиці притримувався формули художника О. П’юджина („...Створи зручну форму, а потім прикрась її”), втілення якої призводило до зростання ролі прикрас.

Характерним для цього періоду було те, що змішувалися стилістичні ознаки різних епох у декорі форми виробів. Останній перетворювався на своєрідний „довісок даремності” до речі, який, у розумінні творців, повинен був надавати машинному виробу „шляхетність і красу”. Але все ж таки це були перші кроки „промислового дизайну”, хоча і спрямовані всього лише на імітацію не існуючої уже в дійсності ради мистецтва і техніки.
Значним кроком у розвитку практики і теорії дизайнерської діяльності було створення в Німеччині в 1919 р. „Вищої Школи Художнього Конструювання та Індустріального Будівництва – Баухауза”.
Спираючись на естетику функціоналізма, теоретики і практики Баухауза виносять на перший план принцип єдності форми та функції. Під формою розуміють вираз конструктивних і функціональних особливостей виробів. Таке ставлення Баухауза до естетичних проблем виробництва споживчих товарів зіграло велику роль у звільненні дизайнерської діяльності від традицій станкового мистецтва й архітектури.

Баухауз спільно з інститутом психології проводив дослідження щодо впливу кольору на психологію. Знаєте, що стало результатом дослідження? У 30-ті роки 20 століття з’явилися кольорові шпалери, які миються.

Метою спільної діяльності представники Баухауза бачили в перетворенні форм реального світу і завдяки цьому в гуманізації всього практичного середовища. Вони вважали, що головна задача дизайнера – проектування промислових виробів і їх систем з позиції високої відповідальності перед людиною і суспільством. На думку В. Гропіуса, засновника і керівника Баухауза, дизайнер повинен розуміти відповідальність перед розвитком культури. Дизайнером, так само як і художником, повинно керувати глибоке бажання звільнити духовні цінності від індивідуальної обмеженості, підняти їх до рівня об'єктивної значимості. Ось чому „наш головний принцип, - писав В. Гропіус, -  полягав у тому, що формоутворююча діяльність є не односторонньою інтелектуальною або односторонньою матеріальною справою, а невід'ємною частиною життя, необхідною у кожному цивілізованому суспільстві...”.
